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AUDIENCIAS DA FASE DE GRUPOS DO
MUNDIAL 2018 ABAIXO DAS DO EURO 2016 E
MUNDIAL 2014

Por Meios & Publicidade a 29 de Junho de 2018

Novo Diario de Noticias.

Ao minuto durante
a semana, sem horas
aos domingos.

M&P PLUS o

AS GRANDES TENDENCIAS QUE ESTAO @ dreamMedia

A MUDAR O MUNDO DAS CERVEJAS

Crescimento das cervejas artesanais e da

SOLUCOES
2 AAP PN

VISIBILIDADE
PARA MARCAS

cerveja sem élcool, consumo mais respon...

No dia 14 de Junho deu-se
inicio a mais um Mundial de
Futebol. Este ano, a Rassia

Comparagdo audiéncia média jogos Fase de Grupos do
Mundial 2014, Euro 2016 e Mundial 2018, em canal aberto

1808 ~
278 202 acolheu as 32 Seleccdes que
T o 1 chegaram determinadas a v droamMadia.pt
0 . - =
o retirar o titulo & Alemanha,

actual camped do mundo. O

Mundial 2014 Euwo 2018 Mundsl 2018
jogo de abertura decorreu no Events S"UH

Paticps Potugsl N Paicips Fotugs Todos os joges.

dia 14, enire a Rissia x

Arabia Saudita. A goleada
infligida pela equipa da casa a Arabia Saudita (5-0) foi vista, em média, por 506 mil
telespectadores. Desde entdo, ja foram disputados 48 jogos durante a fase de grupos e a
tendéncia em termos de audiéncia € notéria entre as audiéncias dos jogos da Seleccdo
Nacional vs. as restantes equipas. Ainda assim, e em fermos de audiéncia média, as
audiéncias dos jogos de Portugal diminuiram ligeiramente comparativamente as Ultimas
grandes competicdes internacionais de futebol. Neste Mundial, cerca de 2,7 milhdes de
portugueses tem acompanhado o percurso da Selecgdo Nacional, quando no Euro 2016,
foram perto de 2,8 milnGes os gue viram os trés empates que qualificaram Poriugal para a
fase seqguinte e 2,9 viram a precoce eliminacdo de Portugal na Fase de Grupos no Mundial
de 2014
Esta tendéncia é também verificada na audiéncia dos jogos em que no participa a equipa
das Quinas. No Mundial 2014, a audiéncia média dos jogos em que ndo participou Portugal
era de 1,2 milndes de telespectadores. Ja em 2018, a audiéncia média ndo ultrapassou 0s
661 mil. Uma justificacdo possivel para estes resultados passa pelo horario de transmissé&o
de muitos jogos desta competicdo, uma vez que varios encontros da Fase de Grupos
tiveram inicio as 13, 15 e 16 horas, ndo sendo favordvel a sua visualizacdo no lar.
Jogos de Portugal lideram ranking de audiéncias
O jogo entre Irdo x Portugal, transmitido na RTP1, e que confirmou a passagem da Equipa
das Quinas a fase seguinte do Mundial, foi a partida do Mundial 2018 mais vista até ao
momento, registando uma audiéncia média de 3,1 milhdes de telespectadores. O jogo de
estreia de Portugal x Espanha foi fransmitido também pela RTP1 € alcancou uma audiéncia
média de 2,8 milhdes de telespectadores. A fechar o Top 3 de programas mais vistos esta
0 segundo jogo da Seleccdo Nacional frente a Marrocos, transmitido pela SIC. Embora a
hora da transmissdo deste jogo ndo tinha sido favoravel para o visionamento no lar, este
acabou per ser o terceiro jogo mais visto pelos telespectadores (audiéncia média de 2,2
milhdes de telespectadores), tendo sido o encontro com © maior share da competicio
(76%). De destacar a presenca de dois jogos das equipas de Inglaterra e da Sérvia no top
10 dos mais vistos.
A liderar a tabela enire os jogos transmitidos pelo canal de subscricdo Sport TV1 esta o
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Top 10 Audiéncias jogos da Fase de Grupos do Mundial 2018 | Canal Aberto
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RTP1 e SIC aumentam share
ARTP1 e a SIC dividiram a
transmiss&o dos jogos da
Fase de Grupos do Mundial
2018 em sinal aberto. A RTP1
transmitiu no total desta
primeira fase 18 jogos e a
estacdo de Carnaxide 7.
Ambos os canais verificaram um aumento no seu share, beneficiando da fransmiss3o dos
jogos da fase de grupos. Desde o inicio da competigdo até ao fim da fase de grupas (de 14
a 28 de Junho) a RTP1 viu 0 seu share crescer +2.2 pontos percentuais face a média do
més de maio, totalizando um acumulade de 16.8%, enquanto a SIC apenas aumentou +0.5
pontos percentuais, observando um total de 18.7%.

No evolutivo do share no periodo do Mundial, € visivel o impacto nas audiéncias nos dias
em que Portugal joga, com 0s canais que transmitiram o0s jogos a aumentarem o seu share
liderando as audiéncias desse dia. Foram de resto estes os (inicos diasemque aSIC e a
RTP1 conseguiram ultrapassar a TV1 na lideranca em FTA, excepcdo feita ao dia 27 de
Junho, em que a SIC também liderou neste indicador em virtude da transmiss&o do jogo
Sérvia x Brasil, sendo o programa com o maior share do dia

Top 10 Audiéncias jogos da Fase de Grupos do Mundial 2018 | Sport TV
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